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　　一提到原创歌曲，我相信很多人都会想到《老鼠爱大米》，就是这样一首唱遍大街小巷的曲子让人见识了网络歌曲的威力，而我们A8音乐就是把这些音乐产品消费数字化。

　　A8现在已经成为国内最大的原创音乐平台，拥有超过5万首的原创音乐作品，包括《求佛》、《彩云之南》这些曲目，都是从A8音乐平台及A8音乐原创歌曲大赛中被挖掘和推向大众的，在无线音乐领域创造了很高的价值。

　　A8音乐一直致力于做这样的一件事情，那就是提供一个网络原创平台(UGC原创音乐平台)，让所有音乐创作人在这个平台上几乎零成本地发行自己的音乐产品，不用劳民伤财地去挤“发行CD”的独木桥，就可以将自己的作品传播到广大音乐爱好者那里。A8音乐通过移动运营商的无线网络和互联网推广这些音乐，并将这些音乐转化成铃声、回铃音以及互动语音应答音乐的形式后再提供给中国的手机用户。

　　简而言之，A8就是一家综合的数字音乐公司。A8音乐打造的数字平台，可以让创作人便捷地发行与传播自己的作品，让用户方便地寻找和获得自己所喜欢的音乐。作为一家数字音乐公司，A8可以说是音乐创作人的伯乐，是音乐爱好者的乐园。

　　如今大众更多是通过互联网、MP3、手机等去欣赏音乐，传统的CD逐渐淡出，在这个“后CD时代”最明显的变化就是介质的变化。以前的圆形盘片现在已经不需要了，由此带来的是发行渠道的变化，由以前的捆绑发行变为现在的单曲发行，传统音像店生意惨淡，而互联网上的搜索引擎却十分热闹。

　　A8一直在探索中国特色的新音乐模式。我们看国外，美国有iPod、MySpace，这是美国的音乐行业模式。中国的特点就是手机，用户数量比互联网要大得多，有好的收费通道，有好的定位，给业务带来很好的基础。但这只是饭碗，核心内容是里面的歌，选什么样的歌给消费者，是核心的事情，也是A8一直积极做的事情。

　　我们一路以来坚持的，就是不断做原创，主推歌曲都是不断和客户交流的结果。我们常把歌曲拿到市场上看，效果好就加大力度投放，效果不好力度就小一点。而在传统模式，CD唱片的投入时间很长，只能是花时间去等待，结果经常会让他们大悲大喜。而我们不会，我们很规模化。

　　此外，在UGC规模化方面，我们会更大力度去推广歌曲，并建立渠道和唱片公司、歌手进行更好的合作。比如张学友的歌，之前在彩铃上表现不好，他在国内巡回演唱时我们帮他做推广，现在彩铃下载量就非常高。这告诉我们，需要把歌手推给合适的人群。

　　目前，我们的数字平台已经积累了1万多名原创音乐人资源，5万多首原创歌曲。如此庞大的原创内容，使我们获得了传统唱片公司难以比肩的收入，同时也避免了版权问题。比如通过A8音乐平台上发布的原创音乐《不想让你哭》的手机下载量约为780万次，收益约1610万元；而《我不哭》的手机下载量是590万次，收益为1110万元，这都是在CD时代无法想象的业绩。

　　在这里，有线网络更多是一个推广平台，而不是销售平台。当然，我们现在仍然怀有这样一个理想，就是最终在有线互联网上也可以实现收费。美国的Myspace就是在网络上发行歌曲，然后通过网络广告获取收入。目前在中国这种模式还比较难以实现，但是中国的无线领域发展很好，所以，我们选择无线音乐这种方式。
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